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Denominación del proyecto: Realización de trabajos de investigación en el proyecto de 

investigación, desarrollo e innovación "plataforma concentradora de oferta turística 

complementaria basada en estándares: implementación de sistemas dinámicos de 
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recomendación, valoración y segmentación de ociotipos. Cód. según financiadora: 

8.06/5.47.4488 CTA. Fecha inicio: 01/07/2015. Duración del proyecto: 457 días. Cuantía total: 

165.000€. 

 

Luque Gil, Ana  

Denominación del proyecto Paisaje urbano y turismo: percepciones, conflictos y tratamiento 

normativo. Estudio de casos en las ciudades de Sevilla y Málaga. Nombre del programa: 

Campus de Excelencia Internacional en Patrimonio (PatrimoniUN10), Junta de Andalucía. Cód. 

según financiadora: SUBCEI2014/006. Fecha inicio: 24/10/2014. Duración del proyecto: 365 

días. Cuantía total: 12.000€. 

Denominación del proyecto Nuevos enfoques para la planificación y gestión del territorio 

turístico: conceptualización, análisis de experiencias y problemas. Definición de modelos 

operativos para destinos turísticos inteligentes. Nombre del programa: Proyectos de I+D+i 

“Retos de la Sociedad”, Ministerio de Economía y Competitividad. Cód. según financiadora: 

CSO2014‐59193‐R. Fecha inicio: 01/01/2015. Duración del proyecto: 1095 días. Cuantía total: 

124.630€. 

Denominación del proyecto Innovative Education in the European Tourist Sector (IETS). 

Nombre del programa: Erasmus+, Unión Europea. Cód. según financiadora: 2015‐1‐IS01‐

KA202‐013169. Fecha inicio: 01/09/2015. Duración del proyecto: 730 días. Cuantía total: 

93.261€. 

 

Martín Rojo, Inmaculada 

Denominación del proyecto: Derecho Europeo uniforme de contratos marítimos: 

Fundamentos históricos. Implicaciones medioambientales y económicas. Entidad financiadora: 

Junta de Andalucía Cód. según financiadora: P09-SEJ-4827. Fecha inicio: 09/03/2011. 

Duración del proyecto: 365 días. Cuantía total: 23.000€. 

Denominación del proyecto: Orígenes, consolidación y evolución del Turismo en España. 

Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovación. Cód. según financiadora: HAR2011-

23214. Fecha inicio: 01/12/2011. Duración del proyecto: 4 años. Cuantía total: €. 

Denominación del proyecto: Análisis y prospectiva de mercados turísticos consumidores y 

canales de comercialización en mercados emisores. Entidad financiadora: Ministerio de 

Ciencia e Innovación Cód. según financiadora:. Fecha inicio: 29/12/2014. Duración del 

proyecto: 365 días. Cuantía total: 17.000€. 

Denominación del proyecto: El desarrollo de paquetes turísticos dinámicos y su posterior 

análisis Big Data. Entidad financiadora: Empresa Viajes de Autor, S.L Cód. según financiadora: 

Fecha inicio: 01/07/2015. Duración del proyecto: 1 año y 6 meses. Cuantía total: €. 

Denominación del proyecto: Estrategias para que el alumno potencie sus habilidades 

personales para alcanzar las competencias demandadas en el mercado laboral. Entidad 

financiadora: Cód. según financiadora: Fecha inicio: 01/01/2017. Duración del proyecto: 3 

años. Cuantía total: 1.500€. 
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Mayorga Toledano, María Cruz 

Denominación del proyecto:  El transporte como motor del desarrollo socio-económico: 

adaptación normativa a las exigencias legales y a las nuevas oportunidades en el sector aéreo. 

Nombre del programa: Ministerio de Economía, Industria y Competitividad. Subprograma de 

proyectos de investigación fundamental no orientada. Cód. según financiadora: DER2015-

65424-C4-4-P. Fecha inicio: 01/01/2016. Duración del proyecto: 1.095 días. Cuantía total: 

33.154€. 

Denominación del proyecto:  Responsabilidad y seguridad en el transporte aéreo. Especial 

referencia a la protección del pasajero. Nombre del programa: Ministerio de Economía, 

Industria y Competitividad. Subprograma de proyectos de investigación fundamental no 

orientada. Cód. según financiadora: DER2012-37543-C03-03. Fecha inicio: 01/01/2013. 

Duración del proyecto: 1.095 días. Cuantía total: €. 

 

Molinillo Jiménez, Sebastián  

Denominación del proyecto:  Análisis de los cambios en el comportamiento en los hábitos de 

compra en el comercio interior de Andalucía. Nombre del programa: Consejería de Empleo, 

Empresa y Comercio. Cód. según financiadora: 8.06/5.14.4738. Fecha inicio: 28/11/2016. 

Duración del proyecto: 270 días. Cuantía total: . 

Denominación del proyecto:  Análisis y propuestas de mejora del sistema de ayuda para el uso 

del transporte público para discapacitados visuales. Nombre del programa: Empresa 

Malagueña de Transportes. Cód. según financiadora: 8.06/5.14.4711. Fecha inicio: 

31/10/2016. Duración del proyecto: 270 días. Cuantía total: . 

Denominación del proyecto:  CICE SAFERA. Nombre del programa: Convocatoria de la Unión 

Europea y Orden de incentivos de la Consejería de Economía. Cód. según financiadora: 

8.06/5.14.4300. Fecha inicio: 01/07/2014. Duración del proyecto: 240 días. Cuantía total: . 

Denominación del proyecto:  Análisis del comportamiento de compra de prendas de vestir 

marca de distribuidor. Nombre del programa: Proyecto Precompetitivo del Plan Propio de 

Investigación 301-MA. Cód. según financiadora:. Fecha inicio: 14/07/2014. Duración del 

proyecto: 730 días. Cuantía total: . 

 

Navarro Jurado, Enrique 

Denominación del proyecto:  Geografías de la Crisis: Análisis de los territorios urbano -

turísticos de las Islas Baleares, Costa del Sol y principales destinos turísticos del Caribe. 

Nombre del programa: Ministerio de Economía y Competitividad. Cód. según financiadora: 

CSO2012 -30840. Fecha inicio: 01/06/2015. Duración del proyecto: 29 días. Cuantía total: 25. 

Denominación del proyecto:  ConecturMed. Generación de un Sistema de Transferencia de 

Conocimiento y Tecnología Universidad - Empresa en Andalucía y el norte de Marruecos. 

Nombre del programa: Programa de Cooperación Transfronteriza España-Fronteras Exteriores 

(POCTEFEX). Cód. según financiadora: 0014_CONECTUR_MED_3_E. Fecha inicio: 01/01/2014. 

Duración del proyecto: 729 días. Cuantía total: 285.580,05€. 
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Denominación del proyecto:  Microempredimientos para la creación de una oferta alojativa de 

base local y sostenible en los centros históricos de Andalucía. Nombre del programa: Contrato 

de servicios de proyectos de I+D+i relativos al ámbito competencial de la Consejería de 

Fomento y Vivienda para los años 2012 y 2013. Cód. según financiadora: 00PF44. Fecha inicio: 

01/11/2013. Duración del proyecto: 394 días. Cuantía total: 167.320,01€. 

  

Ortega Aguaza, Bienvenido  

Denominación del proyecto:  Pyme turísticas, cadenas de valor globales e innovación. Nombre 

del programa: Ministerio de Economía y Competitividad. Cód. según financiadora: ECO2013-

42889-P. Fecha inicio: 01/11/2014. Duración del proyecto: 1460 días. Cuantía total: 36.300€. 

 

Ortega Palomo, German  

Denominación del proyecto:  RECOBA: Rehabilitación Cooperativa de Barrios. Nombre del 

programa: Consejería de Fomento y Vivienda de la Junta de Andalucía. Cód. según 

financiadora: . Fecha inicio: 2015. Duración del proyecto: . Cuantía total: . 

Denominación del proyecto:  Microempredimientos para la creación de una oferta alojativa de 

base local y sostenible en los centros históricos de Andalucía. Nombre del programa: Contrato 

de servicios de proyectos de I+D+i relativos al ámbito competencial de la Consejería de 

Fomento y Vivienda para los años 2012 y 2013. Cód. según financiadora: 00PF44. Fecha inicio: 

01/11/2013. Duración del proyecto: 394 días. Cuantía total: 167.320,01€. 

Denominación del proyecto:  Identificación de las ocupaciones integradas en las actividades 

desarrolladas en el ámbito de bienes de interés cultural de Andalucía, generadores de empleo 

y desarrollo del sector turístico y estudio de las necesidades formativas asociadas. Nombre del 

programa: Ministerio de Economía y Competitividad. Cód. según financiadora: . Fecha inicio: 

2012. Duración del proyecto: . Cuantía total: . 

 

Pelaez Verdet, Antonio  

Denominación del proyecto:  Microempredimientos para la creación de una oferta alojativa de 

base local y sostenible en los centros históricos de Andalucía. Nombre del programa: Contrato 

de servicios de proyectos de I+D+i relativos al ámbito competencial de la Consejería de 

Fomento y Vivienda para los años 2012 y 2013. Cód. según financiadora: 00PF44. Fecha inicio: 

01/11/2013. Duración del proyecto: 394 días. Cuantía total: 167.320,01€. 

 

Romero Ruíz, María Isabel  

Denominación del proyecto:  SLEST 2.0: European Linguistic Standard for Professionals in 

Tourism. Entidad financiadora: Unión Europea. Cód. según financiadora: 2013-1-ES1-LEO05-

66445. Fecha inicio: 01/10/2013. Duración del proyecto: 24 meses. Cuantía total: 85.279€. 
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Denominación del proyecto:  Cuerpos en Tránsito: Del conflicto a la recuperación. Entidad 

financiadora: Ministerio de Economía y Competitividad. Cód. según financiadora: FFI2013-

47789-C2-1-P. Fecha inicio: 01/01/2014. Duración del proyecto: 36 meses. Cuantía total: 

66.000€. 

Denominación del proyecto:  Innovation and Management in Tourism-Education in the 

European Tourist Sector. Entidad financiadora: Unión Europea. Cód. según financiadora: 

2015-1-ISO1-KA202-013169. Fecha inicio: 01/09/2015. Duración del proyecto: 24 meses. 

Cuantía total: 18.976€. 

Denominación del proyecto: Sexualidades y nuevas identidades de género en las culturas 

anglófonas contemporáneas. Entidad financiadora: Ministerio de Ciencia e Innovación. Cód. 

según financiadora: FEM2010-18142. Fecha inicio: 01/01/2011. Duración del proyecto: 36 

meses. Cuantía total: 24.200€. 

 

Rosa Jiménez, Carlos Jesús 

Denominación del proyecto Caracterización Urbano Patrimonial y Modelo Turístico Cultural en 

Ciudades Medias. Potencialidades y Retos para su Internacionalización: Bética Interior. 

Nombre del programa: Plan Nacional de Investigación, Ministerio de Economía y 

Competitividad. Cód. según financiadora: HAR2016-79788-P. Fecha inicio: 01/01/2017. 

Duración del proyecto: 1095 días. Cuantía total: 10.000€. 

Denominación del proyecto Caracterización Urbano Terrotorial y Modelo Turístico Cultural en 

Ciudades Medias. Potencialidades y Retos para su Internacionalización. Nombre del programa: 

Excelencia - Proyectos I+D, Ministerio de Economía y Competitividad. Cód. según financiadora: 

. Fecha inicio: 21/03/2017. Duración del proyecto: 1095 días. Cuantía total: . 

Denominación del proyecto SMART GREEN HOTSPOTS. Nombre del programa: Subprograma 

Estatal de Infraestructuras Científicas y Técnicas y Equipamiento, Ministerio de Economía y 

Competitividad. Cód. según financiadora: UNMA15-CE- 3320. Fecha inicio: 01/01/2016. 

Duración del proyecto: 730 días. Cuantía total: 320.000€. 

Denominación del proyecto Residencia y turismo residencial: procesos y conflictos. Nombre 

del programa: I+D, del Programa Estatal del fomento de la investigación científica y técnica de 

excelencia, subprograma de generación del conocimiento, Ministerio de Economía y 

Competitividad. Cód. según financiadora: CSO2013-48155. Fecha inicio: 01/01/2015. Duración 

del proyecto: 730 días. Cuantía total: 29.000€. 

Denominación del proyecto Cooperativas vecinales. Modelo de gestión colaborativa en 

rehabilitación y conservación de Barriadas. Nombre del programa: Proyectos de Investigación, 

Desarrollo e Innovación (I+D+i), Consejería de Fomento y Vivienda. Cód. según financiadora: 

GGI3003IDIK. Fecha inicio: 01/01/2015. Duración del proyecto: 365 días. Cuantía total: 

52.947,18€. 

Denominación del proyecto Proyecto I+D+I Cooperativas Vecinales. Modelo de Gestión 

Colaborativa en Rehabilitación y Conservación de Barriadas. Nombre del programa: Proyectos 

I+D+I relativos a las materias de movilidad, infraestructuras, vivienda, ciudad y otras dentro del 

ámbito competencial de la Consejería de Fomento y Vivienda para los años 2014 y 2015. Junta 
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de Andalucía. Cód. según financiadora: 8.06/3.14.4357. Fecha inicio: 01/12/2014. Duración 

del proyecto: 330 días. Cuantía total: 52.947,18€. 

Denominación del proyecto Plataforma inteligente de gestión dinámica de flujos de tráfico. 

Nombre del programa: Proyectos de I+D+i. Consejería de Fomento y Vivienda. Cód. según 

financiadora: . Fecha inicio: 17/11/2014. Duración del proyecto: 315 días. Cuantía total: 

19.0405,6€. 

 

Rossi Jiménez, Carlos  

Denominación del proyecto:  De la información al conocimiento: razonando con información 

negativa e imprecisa. Nombre del programa: Programa estatal de fomento de la investigación 

científica y técnica de excelencia, generación del conocimiento. Cód. según financiadora: 

TIN2014-59471-P. Fecha inicio: 01/01/2015. Duración del proyecto: 1095 días. Cuantía total: . 

Denominación del proyecto:  Nuevos enfoques para la planificación y gestión del territorio 

turístico: conceptualización, análisis de experiencias y problemas. Definición de modelos 

operativos para destinos turísticos inteligentes. Nombre del programa: Programa Estatal de 

I+D+i Orientada a los Retos de la Sociedad. Cód. según financiadora: CSO2014- 59193-R. Fecha 

inicio: 01/01/2015. Duración del proyecto: 1095 días. Cuantía total: . 

 

Sanjúan Solís, Jesús  

Denominación del proyecto:  ConecturMed. Generación de un Sistema de Transferencia de 

Conocimiento y Tecnología Universidad - Empresa en Andalucía y el norte de Marruecos. 

Nombre del programa: Programa de Cooperación Transfronteriza España-Fronteras Exteriores 

(POCTEFEX). Cód. según financiadora: 0014_CONECTUR_MED_3_E. Fecha inicio: 01/01/2014. 

Duración del proyecto: 729 días. Cuantía total: 285.580,05€. 

 

Schröder, Christoph  

Denominación del proyecto: SWOS - Satellite-based Wetland Observation Service. Nombre 

del programa: Jena-Optronik. Cód. según financiadora: . Fecha inicio: 01/06/2015. Duración 

del proyecto: 365 días. Cuantía total: 4.979.198€. 

Denominación del proyecto: Med-IAMER Integrated Actions to Mitigate Environmental Risks 

in the Mediterranean Sea. Nombre del programa: . Cód. según financiadora: . Fecha inicio: 

01/06/2014. Duración del proyecto: 365 días. Cuantía total: . 

Zayas Fernández, Belén 

Denominación del proyecto: Paisaje urbano y turismo: percepciones, conflictos y tratamiento 

normativo. Estudio de casos en las ciudades de Sevilla y Málaga. Nombre del programa: 

Campus de Excelencia Internacional en Patrimonio (PatrimoniUN10), Junta de Andalucía. Cód. 

según financiadora: SUBCEI2014/006. Fecha inicio: 24/10/2014. Duración del proyecto: 365 

días. Cuantía total: 12.000€. 
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